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Internationale Fachzeitschrift fiir Fleischverarbeiter in Handwerk und Industrie

16 Auflagen-Kontrolle:
17 Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt fir die Zeit vom

1. Juli 2010 bis 30. Juni 201

|

Druckauflage: 6.500

Tatsdchlich

verbreitete

Auflage (tvA): 6.122 davon Ausland 1.229
Verkaufte Auflage: 1.360 davon Ausland 343
— Abonnierte Exemplare: 1.264 davon Ausland 330
— Einzelverkauf: 0

— Sonstiger Verkauf: Q6 davon Ausland 13
Freistiicke: 4.762 davon Ausland 886
Rest-, Archiv- und

Belegexemplare 378

18 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum

Inland
Ausland

Tatsachlich verbreitete Auflage (VA

Anteil an tatscichl. verbreiteter Auflage

% Exemplare
79,92 4.893
20,08 1.229

100,00 6.122

2012

Medio-

Informationen

AUFLAGEN- UND

VERBREITUNGS-ANALYSE

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/Bundeslandern:

Nielsen-Gebiet |
SchleswigHolstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen

Nielsen-Gebiet Il
Nordrhein-VWestfalen

Nielsen-Gebiet llla
Hessen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Nielsen-Gebiet b
Baden-Wiirttemberg

Nielsen-Gebiet IV
Bayern

Nielsen-Gebiet V
Berlin

Nielsen-Gebiet VI
Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern
Sochsen-AngoH

Nielsen-Gebiet VI
Sachsen
Thiringen

Tatséchlich verbreitete Inlands-Auflage

2,00 %
0,78 %
6,50 %
0,29 %

13,84 %
8,68 %
5,66 %
1,41 %

18,25 %

25,83 %
0,94 %
2,41 %
1,12%
3,27 %

4,99 %
4,03 %

100,00 %

Verbreitung der Auslandsauflage:

Europa .
liechtenstein/Osterreich /
Schweiz/Sidtirol
EU-Lander (ohne D/A)

mittel-/osteurop. lander inkl. GUS

sonstige

Amerika
Nordamerika

Mittel- und Stidamerika

Afrika
Asien
Australien und Ozeanien

Tatsdichl. verbreitete Auslands-Aufl.

53,46 %

26,28 %

1,22 %
13,51 %
553%

100,00 %

657

323

1.229

o677
425

A\



Medio-
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19 Branchen/Wirtschaftszweige /Unternehmenstypen

STRUKTUR-ANALYSE

Anteil an fafséichlich verbreiteter Auflage

Abteilung/ Empfangergruppen insgesamt
Gruppe/K|osse (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige) % E><emp|0re
Produzierendes Gewerbe
15 Erdahrungsgewerbe
1511 Schlachten 16,81 1.029
1513 Fleischverarbeitung
Fleischwarenindustrie 7,87 482
Fleischerfachgeschafte/Metzgereien 51,24 3.137
1587 Wiirzen- und SoPenherstellung 0,21 13
16-37 Sonstiges produzierendes Gewerbe 2,79 171
Handel
5132 FleischgroBhandel 0,70 43
51563 Fleischereibedarf-Handel 0,80 49
51 Sonstiger Grof3handel 0,21 13
52 Einzelhandel 0,23 14
5222 Fleisch-Einzelhandel 6,91 423
Sonstige
55-74 Dienstleistungsgewerbe 1,13 69
75 Cebietskdrperschaften 0,48 29
80 Erziehung und Unferricht 2,63 161
852 Veterinarwesen 0,02 ]
Q1 Interessenvertretungen 2,92 179
Sonstige Angaben 1,00 61
Keine Angaben 4,05 248
Tatsdchlich verbreitete Auflage 100,00 6.122
20 GrdBe der Wirtschaftseinheit Die Merkmale wurden nicht erhoben. 22.1  Bildung/Ausbildung: Schulabschluss
21.1  Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich 22.2  Bildung/Ausbildung: Berufliche Ausbildung
21.2 Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb 23 Alter

}

Inland Ausland
Exemplare Exemplare

572 457
65 417
3.008 129
13 0
126 45
40 3
44 5

10 3

14 0
422 ]
64 5
26 3
154 7/

] 0

165 14
59 2
110 138
4.893 1.229

Die Merkmale wurden nicht erhoben.



Kurzfassung der Erhebungsmethode (Schema 2)
1.

— —

d

—O0®N

Beschaffenheit der Datei:

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund
der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw.

Inland- und Auslandsempféngem sortiert werden.

. Untersuchungsmethode:
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung

Tag der Datei-Auswertung: 29. 07. 2011

Struktur der Empféngerschaft:
a) Gesamtzahl der Empfénger in der Datei:
b) Empfangerstruktur nach Vertriebsformen:
— verkaufte Aufloge
— standige Freistucke
— wechselnde Freisticke
— Einzelverkauf
— Werbeexemplare

Tatsachlich verbreitete Auflage (VA
— davon Inland
— davon Ausland
c) Gesamtzahl der wechselnden Empfénger

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)
Davon in der Untersuchung nicht erfasst
— Einzelverkauf
— Werbeexemplare
— iber Buchhandel geliefert
Die Untersuchung reprasentiert
von der Grundgesamtheit (vA)

Beschreibung der Erhebung:

4.893
1.229

23]

43.791
1.360
412
4.119

231
6.122

42.244

6.122
288

5.834

100,0 %
4,7 %

5,3 %

Die Ausvverfung/ basiert auf einer Analyse der Gesamidatei. Die ermittelten

Anteile fur die
verbreitete Aufloge im Ja
Zielperson der Untersuchung: entfcil
Definition des Lesers: enfféllt
Schwankungsbreite: entfallt
Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
Zeitraum der Untersuchung: Juli 2011

erbreitun% im Inland und im Ausland wurde auf die tatséichlich
resdurchschnitt gemaf Ziffer 17 projiziert.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (Schema 3-E)

1.

w

Beschaffenheit der Datei:

Die Anschriften der Empfdnger sind mit Beschreibungsmerkmalen
bonnement, standiges Freistick, VWechselversand)

ziffer) und Nutzungsdaten |
gespeichert.

. Untersuchungsmethode:

Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung.

. Tag der Datei-Auswertung: 29. 07. 2011
. Struktur der Em(ffangerschaft:
er Em

a) Gesamtzahl pfcéinger in der Datei:
b) Empfangerstruktur nach &ertriebsformen:
— verkaufte Auflage
— standige Freisticke
— wechselnde Freisticke
— Einzelverkauf
— Werbeexemplare

Tatsachlich verbreitete Auflage (VA
- davon Inland
— davon Ausland
c) Gesamtzahl der wechselnden Empféanger
(Wechsel nach jeder Ausgabe)

. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA)

Davon in der Untersuchung nicht erfasst
— Einzelverkauf

— Werbeexemplare

— (ber Buchhandel geliefert

Die Untersuchung reprasentiert

von der Grundgesamtheit (VA

. Beschreibung der Erhebung:
Die Auswertung basiert auf einer Analyse der Gesamtdatei.

4.893
1.229

23]

43.791

1.360
412
4.119
0]

231

6.122

42.244

6.122
288

5.834

(Branchenkenn-

100,0 %
4,7 %

5,3 %

Die jeweils ermittellen Anteile wurden auf die tatsdchlich verbreitete Auflage

emdaD Ziffer 17 umgerechnet, wobei die wechselnden Empfénger nac
berU‘cksIchHPT wurden.
g; Adress- und Fernsprechbicher;

urchschnitlichen Gewichtun
Qualifizierung der Adressen durch den Ver

Ausschépfung fir das Branchenmerkmal
Keine Angaben in der Datei

Zielperson der Untersuchung: entféllt

a
Mitteilungen der Empfcinger; Messekataloge

42.599
1.192
43.791

h%wrer

Q7,3 %
2,7 %
100,0 %

An?oben entfallen, weil in der Untersuchung keine personenbezogenen Merk-
male erhoben worden sind und iberdies die Fachzeitschrift nahezu véllig an

institutionelle EmpféngerAdressen geliefert wird.

Definition des Lesers: entfdllt
Schwankungsbreite: entfcllt

. Durchfihrung der Untersuchung: Verlag
. Zeitraum der Untersuchung: Juli 2011



